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COS
Hier wird es COsy nehmen Sie Platz! y

COSY i Wohnen, wie es uns gefallt!

Cosy i das junge, neue Wohnmagazin

Alle 2 Monate

> >

Redaktionelles Konzept

A COSY richtet sich in erster Linie an junge,
einrichtungsbegeisterte und kreative Leserinnen.
Sowohl das Themenspektrum als auch die frische,
moderne Heftgestaltung spiegeln den Spald am
Wohnen wider.

A  Die Ressorts beschéftigen sich mit den Themen
Wohnen & Einrichten, Entdecken und Geniel3en.

A Alle 2 Monate wird so die junge Zielgruppe ab 25
Jahren begeistert mit schénen, trendigen und
kreativen Ideen rund um das Wohnen.

WOHNEN, WIE ES UNS GEFALLT
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132 Seiten voller Trends & Ideen
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COS
COsy I das junge neue Wohnmagazin y

Gegrundet 2018

Darum gibt es jetzt COSY

AAuf dem Markt f¢r Wohnmagazine gib
sehr hochwertigen Titeln i darin finden sich jedoch die jungen,
einrichtungsbegeisterten und kreativen Leser oft nicht wieder.

COSY steht fur Wohnen, das Spafd macht i und das spiegelt

sich in unserem Themenspektrum wie auch in der Heftgestaltung

wider", sagt COSY-Chefredakteurin Lina Eberl.

Tl() evl "Mit COSY nutzen wir die Wohnkompetenz des LandIDEE

~ Verlags, in dem bereits die erfolgreichen Living-Magazine
LandIDEE Wohnen & Deko sowie DekoIDEEN erscheinen und
erweitern unser Portfolio um einen Titel flr eine hochattraktive
junge Zielgruppe", sagt Barbara Brehm, Verlagsbereichsleiterin
des LandIDEE Verlags.

Wohnen, wie s uns gefillt
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COS
Hier wird es COsy nehmen Sie Platz! y

Kennzahlen

Daten & Fakten

A 1/1 Seite sw-4c: 8.300 0 (lnnenteil)
A 1/1 Seite sw-4c: 9.130 0 (Umschlagsei:
A Y Seite sw-4c 5.500 a
A 1/3 Seite sw-4c 3.850 G
A Ad Specials: siehe Preisliste LandIDEE
A Druckauflage: 100.000 Exemplare
A Verkaufte Auflage: 40.000 Exemplare*
A Copypreis: a 2,50
A Format (Maxi-Pocket) 205 mm B x 255 H mm
A Erscheinungsweise: 6 x p.a.

132 Seiten voller Trends & Ideen

*Verlagsangabe
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Die Leser von COSY

C Durchschnittsalter: 35 Jahre

42 % der Befragten haben ein Haushaltsnetto-
i nkommen zwi schen 3.000 u

m

C 60 % der Befragten haben Abitur gemacht.

C Uber 80 % der Befragten sind berufstétig.

C 47 % der Befragten wohnt zur Miete in einer
Wohnung.

~

C 34 % wohnen im eigenen Haus.

C Fast allen Befragten steht entweder ein Balkon oder ein
Garten zur Verfugung.

C Die meisten Befragten leben auf 70 bis 120 qm (42 %).
C 28 % haben sogar mehr als 120 gm zur Verfigung.

Kéauferbefragung mit COSY Ausgabe 1/2019, Befragungszeitraum: 02.01.2019 bis 27.02.2019, Anzahl Teilnehmer: 544 (239 online, 205 postalisch)

und

mehr .

COSy iy,

COSY'

Leserbefragung

Deine Meinung ist uns wichtig!
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COSY ist anders als die etablierten Wohn-Magazine
Vergleich Leserbefragung versus bAHAZIT

COSY ist der perfekte Kaufberater wenn es um Mébel und Dekoratives geht!
Die Grunde
1. Das redaktionelle Konzept von COSY
A COSY richtet sich in erster Linie an junge, einrichtungsbegeisterte und kreative Leserinnen. Sowohl
das Themenspektrum als auch die frische, moderne Heftgestaltung spiegeln den SpalR am Wohnen
wider.
2. Die Auswertungen aus der Leserbefragung im Vergleich zur b4p (etablierte Wohnmagazine)
A Im Vergleich zu den Lesern etablierter Wohnmagazine sind die COSY-Leser hungriger nach
Informationen zum Bereich Living.
A Sie kaufen mehr und suchen verstarkter Anregungen als die Leser der etablierten Wohnmagazine.
A Sie sind jiinger und sie sind dabei ihren eigenen Wohnstil zu finden. Es handelt sich bei ihnen um
eine sehr kaufaffine Zielgruppe, die das Leben noch vor sich hat und ernstzunehmende
Konsumenten sind.
A Die Leser von COSY planen in einem hohen MaR die Anschaffung neuer Mébel und finden die
Inspirationen daftr im Heft.
A Mébelkauf macht ihnen richtig SpaR.
ASie | eben dvargthinggoesi HappAsache es gefmdtchi. mirfA und Ami x
A Sie interessieren sich stérker als andere fiir neue Einrichtungstrends.
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COSY wird von einer jungen Zielgruppe gelesen
Durchschnittsalter

Leserbefragung bl+p et for
cosy ¢
52 52
48 45 48

=
o
G 35 34
—
£
I3
<
Q

, - COUCH iivOohnen \INIS)EE '?W%I?Nj NEEIN{ Wohteas ), Wobnen:Garten

Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 II.
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Uber 80 % der COSY-Leser wollen Mdbel kaufen
Kaufplanfir Mobel (ndchste 2 Jahre)

Leserbefragung b/.|.p i
Cosy

68 s .
I I i | 50
COUCH iohnen \INSEE SCHONER  gohiter ) Wobnen«Garten

81

Angaben in %

Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 II.
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Die COSY-Leser wollen hochwertige

Materialien und Design
Wie sehr stimmst du persoénlich den folgenden Aussagen zu?

Leserbefragung b/.|.p i
Cosy

ABei M°beln und Einrichtungsgegenstande
besonders auf hochwertige Materialien u

48 47
i I 39 41 39 I
COUCH ohnen YVSEE SCHONER  yohiichsz ), Wohmen:Garten

61

Angaben in %

Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 IIl. Zustimmung zu den Statements voll und ganz/eher.

9 media impact m magazine division



COSYy

Wohnen ist den Deutschen wichtig
Neuer Wohntrend HOMING l6st Cocooning ab*

V  Das Zuhause wird zum sozialen Lebensmittelpunkt.

V  Die Ausgaben fiur Mébel steigen. Daflir geben die Deutschen
das meiste Geld aus.

V. AWer heute zeigen will, was er
C Das Ziel: Die Wohnung wird zum Prasentationsobjekt, d.h.
man mochte sie Bekannten, Kollegen, Freunden prasentieren.

V  Die Trends sind

Smart Home

Kiichen C Trend zum Luxus
Bader C hoher Sanierungsstau
Garden Living € Trend
Sharing C mieten statt kaufen

< <K<K

V Kauferschaft online Mobelhandel: weiblich, mittleres Alter,
Impulskaufer, berdurchschnittliches Einkommen.

Quelle: VDM, 58 % der Befragten wollen viel in die eigene Wohnung investieren. IfD Allensbach
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COS
Da ist viel COsy drin! y

Zielgruppe: Fur Sie gemacht! i Das Inhaltsverzeichnis

3 Sie sind individuelle Menschen
ab 25 Jahre, die nicht mehr in
einer WG oder Studentenbude,
sondern in ihrer ersten (oder
zweiten) eigenen "richtigen”
Wohnung leben.

Sie haben Lust auf Einrichten,
Mdébelkauf, Dekorieren,
=15 Kreativitat & GenielRen.

HN HAH Nf‘z o g é;

9 "H(‘ls WOHNEN DEKORIEREN SELBERMACHEN GENIESSEN ENTDECKEN
\ 7im Fap lfl::f m;m..n.:” 3‘*’”“5&:5» 44 BUMENOEKD Hole, Fakieg) 6&90::.::‘5 meuuﬂu ]“‘S'E;.ND-MM-:N i
Chir s N Eatens s Noohte Moot A
liEﬂ;ﬁﬁl"mh £ P 50 SR s e, Lottt g ooemsacis e 3 Sie wollen Trends entdecken
e O Vi o T T et [ 2EG
o Erermrta
)T e B gt S : : :
il e e und ihren ganz eigenen Stil
BT Ty
o Kein Bock S 126 AveEsEN .
BT St m‘&,&mj; WL | entwickeln.

Alarm? Nkhl STADSKUSSION Des w 2
s K { il 38 ?JIMM,
9 Fakien far ekt byl 2008 -g'Sme?ﬂ
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Da ist viel COsy drin!

Bei spiel Einstiegsseiten ANEWS & TRENDS

2

[ NEWs & TRENDS

Andrea Potocki
stelle auf

"(;K'\") AYS sooo
sue DIY Bar.
telcien for Kinder
s anch i

Croben darauf ab-
¥ fahren, wie auf den
Bodyguard far uns- Wandhkurig mios
re digitalen Begleiter: bunten Notizzet-
Das JHOLZ KEVLAR 0 teln Andrea nenm
GeBordedd | CASE besiat cinen = :mmywd— wir
L) Kern aus ciner exirem inden es wunder-
1 UND MEIN HOLY, Soujo.bel Teichien und robusten bar! welkmndys. com
ot achom s Kind bcber prwerkelt aln it Puopgen Brdowerkhaben || o L
rapick. Deshalb hat dic Beslisesin surh cines Tagen wir dissa it = F::. r:l"';,m_d'l" -
dem PR-Berud am den Nagel pebetngt und lebt scibdem Wl’g"‘” Toto; o0 Com: WIR KAUFEN EIN .1*...

Shre Leidemachu ela Holsdesigrersn mu. Uster dem
Label MADEVA HOIZUERE fcetipt sic cmasggartipe Uni-
kst cimer Komsbi von Fetagratie und Hode an, = 11
Astchaben mit Ties und |andschafbmoty cn

Dic Wandlilder simd cown
9 b 18 cam grob und koe-
en ab 10 Eum. For 1,50

- und mechicn bomere Lickl ! Fveer
&— wand prworde s Traus fur (),ah-: sdulhndﬂ
Kearzaichtigr ericr wlle Rochetsbemestaler steckt die
snchechinche Marke LAVME deren Schwerpesskt s De-
ignestapesen mil starken, praachen Wossers licgt. e
smweltireundiiche Vi catapete . Clyphe® ist mit Farben
sl Wanncrhis bealrscks wed e gike wie such noch in

Euro ache heeust e sach Gems und Deskidbles. Prabsinch: Viestapeten sisd cio-
cin cipenes Wunachesotiy fach i der Aswescung, B ke den Klcister dirckt sl
an inkolimaderasme dic Wand audtragyen snd dic Babnen dann vestikal anbein-
T —— . Ober Tapetensgensar.de, ca. 75 EaslRelle.

Hild dane sugeachicks.

Minimalistisch und far-
h_ gyt
X S TCPCHEN FINDET SN
Wi HAREN HIER CLEICH SECHS | DI HEN! Glazblaserin Karina
TRENDS VERSTECKT: Den Rastiech -md sich zwiscl b‘-n:Inarl\ d‘::’l'd’;ma:r; gmluu :mi::nm
s " g i n 1 abo Peezalandos
= e-Sul s Hods wod Metall, kot : ndviduslls Glauntarsetzs hor. ¥

mungsvollen Korbleuch-
ten fast cin bisschen wie

daze chillt man gremtdlich = Lomage-
Scnmeln won Rettan (DAS Matertsl
2011, Erleuchiang hoermt ven stner
XXL-Fabriklampe, serviert wird suf
rusttkaber Kerumtk (allo vos Houwe
Dhctor) und an der Wand erineern Me-
tredicnen an den betsten Paris Urlasb!

in New York oder Berlin
fuhlen. Kolber-w

Liegt bei Rosenheim.

giuseppe-amici.de
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Da ist viel COsy drin!

Ru b riiSkall-AaWOHN E N i

Beispi el

COSY
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