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Hier wird es cosy, nehmen Sie Platz!

COSY ïWohnen, wie es uns gefällt!

Cosy ïdas junge, neue Wohnmagazin

Â Alle 2 Monate

Â Redaktionelles Konzept

Â COSY richtet sich in erster Linie an junge, 

einrichtungsbegeisterte und kreative Leserinnen. 

Sowohl das Themenspektrum als auch die frische, 

moderne Heftgestaltung spiegeln den Spaß am 

Wohnen wider.

Â Die Ressorts beschäftigen sich mit den Themen 

Wohnen & Einrichten, Entdecken und Genießen.

Â Alle 2 Monate wird so die junge Zielgruppe ab 25 

Jahren begeistert mit schönen, trendigen und 

kreativen Ideen rund um das Wohnen.
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cosyïdas junge neue Wohnmagazin

Gegründet 2018  

Darum gibt es jetzt COSY

ĂAuf dem Markt f¿r Wohnmagazine gibt es zwar eine Reihe an 

sehr hochwertigen Titeln ïdarin finden sich jedoch die jungen, 

einrichtungsbegeisterten und kreativen Leser oft nicht wieder. 

COSY steht für Wohnen, das Spaß macht ïund das spiegelt 

sich in unserem Themenspektrum wie auch in der Heftgestaltung 

wider", sagt COSY-Chefredakteurin Lina Eberl.

"Mit COSY nutzen wir die Wohnkompetenz des LandIDEE 

Verlags, in dem bereits die erfolgreichen Living-Magazine 

LandIDEE Wohnen & Deko sowie DekoIDEEN erscheinen und 

erweitern unser Portfolio um einen Titel für eine hochattraktive 

junge Zielgruppe", sagt Barbara Brehm, Verlagsbereichsleiterin 

des LandIDEE Verlags.
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Hier wird es cosy, nehmen Sie Platz!

Kennzahlen

Daten & Fakten

Â 1/1 Seite sw-4c: 8.300 ú (Innenteil)

Â 1/1 Seite sw-4c: 9.130 ú (Umschlagseite)

Â ½ Seite sw-4c 5.500  ú

Â 1/3 Seite sw-4c 3.850 ú

Â Ad Specials: siehe Preisliste LandIDEE

Â Druckauflage: 100.000 Exemplare

Â Verkaufte Auflage: 40.000 Exemplare*

Â Copypreis: ú 2,50

Â Format (Maxi-Pocket) 205 mm B x 255 H mm

Â Erscheinungsweise: 6 x p.a.

*Verlagsangabe
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Die Leser von COSY 

Č Durchschnittsalter: 35 Jahre

Č 42 % der Befragten haben ein Haushaltsnetto-

Einkommen zwischen 3.000 ú und mehr.

Č 60 % der Befragten haben Abitur gemacht. 

Č Über 80 % der Befragten sind berufstätig. 

Č47 % der Befragten wohnt zur Miete in einer 

Wohnung.

Č 34 % wohnen im eigenen Haus.

ČDie meisten Befragten leben auf 70 bis 120 qm (42 %).

Č28 % haben sogar mehr als 120 qm zur Verfügung. 

ČFast allen Befragten steht entweder ein Balkon oder ein 

Garten zur Verfügung.  

Käuferbefragung mit COSY Ausgabe 1/2019, Befragungszeitraum: 02.01.2019 bis 27.02.2019, Anzahl Teilnehmer: 544 (239 online, 205 postalisch)
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COSY ist anders als die etablierten Wohn-Magazine
Vergleich Leserbefragung versus b4p - FAZIT

COSY ist der perfekte Kaufberater wenn es um Möbel und Dekoratives geht!

Die Gründe

1. Das redaktionelle Konzept von COSY

ÁCOSY richtet sich in erster Linie an junge, einrichtungsbegeisterte und kreative Leserinnen. Sowohl 

das Themenspektrum als auch die frische, moderne Heftgestaltung spiegeln den Spaß am Wohnen 

wider.

2. Die Auswertungen aus der Leserbefragung im Vergleich zur b4p (etablierte Wohnmagazine)

Á Im Vergleich zu den Lesern etablierter Wohnmagazine sind die COSY-Leser hungriger nach 

Informationen zum Bereich Living. 

ÁSie kaufen mehr und suchen verstärkter Anregungen als die Leser der etablierten Wohnmagazine. 

ÁSie sind jünger und sie sind dabei ihren eigenen Wohnstil zu finden. Es handelt sich bei ihnen um 

eine sehr kaufaffine Zielgruppe, die das Leben noch vor sich hat und ernstzunehmende 

Konsumenten sind.

ÁDie Leser von COSY planen in einem hohen Maß die Anschaffung neuer Möbel und finden die 

Inspirationen dafür im Heft.

ÁMöbelkauf macht ihnen richtig Spaß.

ÁSie leben das Prinzip Ăeverything goes ïHauptsache es gefªllt mirñ und Ămix & matchñ.

ÁSie interessieren sich stärker als andere für neue Einrichtungstrends.
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COSY wird von einer jungen Zielgruppe gelesen
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Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 II.
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Über 80 % der COSY-Leser wollen Möbel kaufen
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Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 II.
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Die COSY-Leser wollen hochwertige 

Materialien und Design
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Wie sehr stimmst du persönlich den folgenden Aussagen zu? 

ĂBei Mºbeln und Einrichtungsgegenstªnden achte ich 

besonders auf hochwertige Materialien und exklusives Designñ 
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Quelle: COSY: Leserbefragung Jan/Feb 2019 n=544 / andere Titel: b4p 2018 II. Zustimmung zu den Statements voll und ganz/eher.
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Wohnen ist den Deutschen wichtig
Neuer Wohntrend HOMING löst Cocooning ab*

Quelle: VDM, 58 % der Befragten wollen viel in die eigene Wohnung investieren. IfD Allensbach

V Das Zuhause wird zum sozialen Lebensmittelpunkt.

V Die Ausgaben für Möbel steigen. Dafür geben die Deutschen 

das meiste Geld aus.

V ĂWer heute zeigen will, was er hat, investiert in die Wohnung!ñ 

Č Das Ziel: Die Wohnung wird zum Präsentationsobjekt, d.h. 

man möchte sie Bekannten, Kollegen, Freunden präsentieren.

V Die Trends sind

V Smart Home

V Küchen Č Trend zum Luxus

V Bäder Č hoher Sanierungsstau

V Garden Living Č Trend

V Sharing Č mieten statt kaufen

V Käuferschaft online Möbelhandel: weiblich, mittleres Alter, 

Impulskäufer, überdurchschnittliches Einkommen.
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Da ist viel cosy drin!

Zielgruppe: Für Sie gemacht! ïDas Inhaltsverzeichnis

³ Sie sind individuelle  Menschen 

ab 25 Jahre, die nicht mehr in 

einer WG oder Studentenbude, 

sondern in ihrer ersten (oder 

zweiten) eigenen "richtigen" 

Wohnung leben.

³ Sie haben Lust auf Einrichten, 

Möbelkauf, Dekorieren, 

Kreativität & Genießen. 

³ Sie wollen Trends entdecken 

und ihren ganz eigenen Stil 

entwickeln.
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Da ist viel cosy drin!

Beispiel Einstiegsseiten ĂNEWS & TRENDSñ
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Da ist viel cosy drin!

Beispiel Rubrik ĂWOHNENñ ïSmall-Talk
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